
時代背景

今までのやり方で、環境変化と消費ニーズに
対応できていますか？

クロスメディア型｢新販売促進支援｣のご提案です。

【クロスメディア型の販促支援】

アイドマは、時代の変化に合わせて、リアルとネットの二つの領域

で、小売流通業様のクロスメディア型の販促支援に特化しており

ます。現状の販促コスト・販促手法・マーケティングリサーチ･販

促運営の調査分析から、クロスメディア戦略のご提案により、お

客様に最適な販促ソリューションをご提供いたします。

弊社は、全国の小売流通業様を支援させていただいているクロスメ

ディア型の販促支援企業です。
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部数の変動

（セット紙を2部として計算）

※新聞協会
経営学務部調べ

インターネット広告費

その他

プロモーションメディア広告費

マスコミ4媒体広告費

媒体別
広告費と
その内訳

(広告費とその内訳の推移)

2005 2006 2007 2008 2009

80,000
億円

70,000

60,000

50,000

40,000

30,000

20,000

10,000

0
2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009

200%

180%

160%

140%

120%

100%

80%

60%
40%
20%
0%

(2005年を100とした場合の各広告費の推移)

487

37,408

26,563

3,777

544

36,668

27,361

4,826

603

35,699

27,886

6,003

676

32,995

26,272

6,983

709

28,282

23,162

7,069

187.2％

145.6％

87.2％

75.6％

その他

プロモーションメディア広告費･･･(屋外、交通、折込、DM等)

インターネット広告費

マスコミ4媒体広告費･･･(新聞、雑誌、ラジオ、テレビ)

クロスメ�ィア01_10.indd   2-3 11.5.11   1:30:16 PM


